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Сильный бренд
Реальным  
воплощением 
нашей ответ-
ственности стал 
первый россий-
ский бренд  
бананов — 
Bonanza!

Качество нашей продукции является для нас неоспоримым приори-

тетом. Создав систему аттестации плантаций и контроля качества 

готовой продукции как перед погрузкой в Эквадоре, так и при реали-

зации, мы ощутили, что готовы отвечать за качество своим именем. 

Реальным воплощением нашей ответственности стал первый рос-

сийский бренд бананов — Bonanza!, который прочно ассоциируется  

у наших дистрибуторов с высочайшим качеством, точностью и непре-

рывностью поставок. Узнаваемость бренда составляет 60%, что без-

условно стимулирует наших дистрибуторов. В ближайшее время мы 

продолжим работу над формированием лояльной бренду Bonanza! 

аудитории.

Сфера бизнеса Достигнуто в 2007 г. Наши планы

Продажи

Доля российского рынка  
бананов — 25%; 
международные продажи —  
18% выручки; 
четвертая часть объема бананов 
реализована на зарубежных рынках

Довести долю рынка бананов  
в России до 40% без потери  
эффективности;  
увеличить объем продаж на между-
народных рынках в три раза

Производство

Приобретены 250 Га банановых 
плантаций в Коста-Рике; 
производственные мощности  
в Эквадоре доведены до 3 250 Га; 
компания развивает собственную 
программу экзотических фруктов 
(ананас, манго, папайя)

Довести совокупный объем произ-
водственных мощностей  
до 10 000 Га; 
обеспечить половину продаж  
Холдинга собственной продукцией

Логистика
Взяты в управление три современ-
ных судна; 
Парк контейнеров — 430 шт.

Построить 5-7 современных кон-
тейнерных судов для перевозки 
бананов; 
обеспечить 100% грузооборота 
JFC собственными контейнерными 
перевозками

Дистрибуция

Запущен проект поштучной реали-
зации бананов через вендинговые 
аппараты, приспособленные для 
хранения фруктов

Открыть дистрибуционные центры  
в Украине и Турции; 
увеличить реализацию через  
вендинговую сеть до 10% оборота 
компании

Бренд
Создан и выведен на рынок первый 
в России фруктовый бренд

Сформировать лояльную бренду 
Bonanza! аудиторию

Корпоративное 
управление

Завершено создание междуна-
родной холдинговой структуры, 
объединяющей под собой бизнес 
единицы, взаимодействующие на 
рыночных принципах

Перейти на формирование  
отчетности по МСФО; 
получить рейтинг корпоративного 
управления; 
подготовить компанию к IPO
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Производство
Одним из основных конкурентных преимуществ компании JFC явля-

ется наличие собственного производства бананов. По состоянию на 

конец 2007 года в собственности компании находилось 3500 Га бана-

новых плантаций в Эквадоре и Коста Рике.

Эквадор является ведущим мировым производителем и экспортером 

бананов, наряду с Коста-Рикой и Филиппинами. На Эквадор приходит-

ся около 75% всего мирового производства бананов, 13% обеспечива-

ет Коста-Рика и около 8% — Филиппины, остальное производство рас-

пределено между малыми странами-производителями. Необходимо 

отметить, что производство малых стран направлено, в основном на 

удовлетворение внутреннего спроса, в то время как большая тройка 

производителей работает в первую очередь на экспорт.

 

Основные регионы экспорта бананов из Эквадора

Регион
2007 год 2006год

Объем экспорта 
(тыс. кор.) Удельный вес Объем экспорта 

(тыс. кор.) Удельный вес

Средиземноморье 73 745 28,76% 65 249 26,89%

Россия 54 206 21,14% 48 080 19,81%

США 50 560 19,72% 54 559 22,48%

Балтийское море 43 797 17,08% 38 135 15,71%

Южная Америка 16 231 6,33% 14 453 5,96%

Дальний восток 9 222 3,60% 10 115 4,17%

Восточная Европа 2 797 1,09% 5 011 2,06%

Восток 2 637 1,03% 5 286 2,18%

Африка 1 703 0,66% 132 0,05%

Океания 1 515 0,59% 1 669 0,69%

Итого 256 414 100,00% 242 690 100,00%

Эквадор явля-
ется ведущим 
мировым про-
изводителем 
и экспортером 
бананов, наряду 
с Коста-Рикой  
и Филиппинами.

2007 год ознаменовался ростом существенным ростом объемов производства бананов в Эк-

вадоре. Объем экспорта достиг 256’414 тыс. коробок (4’651 тыс. тонн), что на 6% больше, чем  

в 2006 г. 

Основными направлениями экспорта из Эквадора являются Среди-

земноморье, Россия и США. В 2007 г. Россия вышла на втрое место по 

объему экспорта бананов, увеличив объем закупок на 13% и экспорти-

ровав 54’206 тыс. коробок бананов.
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Основные экспортеры бананов из Эквадора

Компания–
экспортер

2007 год 2006год

Объем экспорта 
(тыс. кор.) Удельный вес Объем экспорта 

(тыс. кор.) Удельный вес

Noboa 39 769 15,51% 45 676 18,82%

Dole 37 361 14,57% 40 879 16,84%

Reybanpac 24 364 9,50% 22 588 9,31%

Le Fruit 22 001 8,58% 14 604 6,02%

Bonanza 16 009 6,24% 11 763 4,85%

Palmar 14 081 5,49% 15 615 6,43%

Sunway 11 593 4,52% 10 171 4,19%

Banafresh 9 339 3,64% 10 228 4,21%

Banan Exchange 8 442 3,29% 6 911 2,85%

Forza Fruit 7 481 2,92% 3 334 1,37%

Obsa 6 555 2,56% 3 867 1,59%

Isbelni 6 283 2,45% 5 113 2,11%

Sertecban 5 082 1,98% 2 588 1,07%

Прочие 48 054 18,74% 49 351 20,33%

Итого 256 414 100,00% 242 690 100,00%

В Эквадоре JFC занимает достаточно уверенные позиции производителя и экспортера продук-

ции. Оперируя от имени компании Bonanza Fruit Co., мы агрегируем товарные потоки со своих 

плантаций и от местных независимых производителей. Фрукты проходят проверку на соответ-

ствие стандартам качества, упаковываются, после чего экспортируются в Россию и на другие 

рынки сбыта JFC.

Bonanza Fruit Co. по 
объему экспорта  

бананов из Эквадора 
 входит в пятерку круп

нейших компаний.

По итогам 2007 г. Bonanza Fruit Co. по объему экспорта бананов во-

шла в пятерку крупнейших компаний, наряду с Noboa, Dole, Reybanpac. 

Объем экспорта, осуществляемый нашей компанией, вырос на 36% — 

один из самых впечатляющих показателей темпов роста среди всех 

экспортеров.
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Бананы всегда 
импортируются 

только в зеленом 
(незрелом)  
состоянии,  

поэтому процесс 
дозаривания 

необходим для 
своевременного 
и равномерного 

созревания  
фрукта.

Количество терминалов, шт. 10

Общая площадь, кв.м. 75 000

Вместимость складов, паллет 26 500

Количество камер дозаривания, шт. 113

Производственная мощность, кор./нед. 370 000

Технология хранения бананов существенно отличается от техноло-

гии хранения других видов фруктов и овощей, так как включает в себя 

процесс газации (дозаривания) бананов. Бананы всегда импортиру-

ются только в зеленом (незрелом) состоянии, поэтому процесс доза-

ривания необходим для своевременного и равномерного созревания 

фрукта. Мы учитываем, что некоторым нашим клиентам нужно время 

для доставки приобретенных у нас фруктов до конечных потребителей,  

и поэтому предоставляем им возможность выбирать уровень спело-

сти приобретаемых у нас фруктов. Камеры дозаривания, используе-

мые на терминалах JFC, позволяют спланировать дозаривание таким 

образом, чтобы фрукты достигали максимальной степени спелости не 

на складе или при транспортировке, а на прилавке магазина или непо-

средственно у конечного потребителя.

По состоянию на конец 2007 
года компания JFC обладала 
113 камерам дозаривания, что 
обеспечивало производственную 
мощность в размере 370 тысяч  
коробок бананов в неделю. 








